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n questi giorni coinparira in
libreria un libro che non ci
aspettavamo, perché 'auto-
re, su queste stesse colonne
ce ne aveva promesso un altro.
Ma non importa. lllibro s'intitola
Graziefratello! Come diventare fa-
mosi bivaccando cento giorni su
un divano ed & pubblicato da
Kowalski. Gli autori sono Tom-
maso Labranca e Dea Verna.
Labranca stava (e ancora sta)
lavorando a un’opera dedicata al-
la deriva contemporanea del
trash, a tutte le assurdita che il
mercato sforna a getto continuo,
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melensi, libri di scrittori fintoim- ‘ . _ : 13, un personaggio femminile al-

pegnati, insomma tutto cid che,

pur di arrivare in massanei nego-
zi, si piega ai pil1 ridicoli compro-

messi. Nel frattempo il duo La-

branca-Vemna sforna adesso que-

. sto un prodotto che 2, abbastan-

za paradossalmente, proprio de-
stinato pili ai supermeércati che

alle librerie. Il marchio editoriale
Kowalski & specializzato nei dibri

dei comici», quei volumi che
sfruttano la notorieta televisiva
di qualche battutaro. A volte con
esiti discreti, il pii1 delle volte no.

" Questo Grazie fratello non &, co-

munque, un libro dibattute. E, a

- quanto sembra di capire, una
specie di prontuario fenomenolo-

gico della trasmissione che me-
glio rappresenta, oggi, il concetto
ditvspazzatura, La tesi di Labran-
ca & tutti i concorrenti di tutte le
edizioni del «Grande Fratello»
possono rientrare in otto catego-
rie, o archetipi, che rappresenta-
no la gente comunie cosl come le

maschere della Commedia del-
I'Arte rappresentavano la societa
del loro tempo. .
Una tesi azzardata, ma che va
presa per il suo verso. Esiste infat-
ti nella realtd, come esiste nelfor-
mat televisivo, un personaggio

maschile tipico che potremo

trettanto tipico che chiameremo
la Non & Mai Troppo Tardi. Esi-
ste, ahimé, la Cubista Arrivista.
Esiste anche chi si accontenta di
essere stato per un minuto al cen-
trodell’attenzione, e poi scompa-
re nell’anonimato. Certo, si po-
trebbe objettare che la tv non &

uno specchio fedele del mondo,

ma solo uno specchio deforma-

“«

to. E che  la Pubblicita a operare

quella deformazione. Vale a dire
lanecessita di imporre dei model-
Li. Labranca questo lo sa bene,
perché & anche un autore televisi-
vo. Lui la sua battaglia criticala fa
quindi dal di dentro, con tutti i
paradossi e le contraddizioni che
ne derivano. Siamo di fronte al-
I'ennesimo libro furbon che siag-
gancia alla tv pér farsi comprare?
Probabilmente no. Cambia il
mondo, cambiano i modi di rac-
contarlo. Il pubblico impari a di-
stinguere, se ci riesce.
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